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La cooperativa celebra su XXV aniversario.

Tapon de Jerez saca
partido a su alianza

con Oeneo Bouchage

Luis Montoto. cevilla

Enuna coyuntura como la ac-
tual, en la que la cifra de para-
dos crece de forma alarman-
te, la historia de la compaiiia
Tapon de Jerez tiene un sig-
nificado especial.

Esta cooperativa —que aca-
ba de cumplir su XXV aniver-
sario- esta fundada por un
grupo de desempleados que,
en las dos ultimas decadas,
han logrado forjar una firma
que fabrica cada afio mas de
70 millones de tapones de
corcho.

Entre sus principales clien-
tes se cuentan etiquetas como
las de Tio Pepe (Gonzalez
Byass), La Ina (Luis Caballe-
ro) o Canasta (Williams
Humbert), junto a otras fir-
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El hito que cambi6 el rum-

bo de la ensefia fue su alianza,
en €] afio 2000, con uno de los
lideres mundiales de este sec-
tor: la empresa francesa Oe-
neo Bouchage, que tiene fa-
bricas en Francia, Espafia,
Italia, Ucrania, USA, Austra-
lia y Chile; y forma parte, ade-
mas, de un gran holding bo-
deguero,

Alianza

“Ellos han disefiado un tapén
que se hace seleccionando las
partes mas nobles del corcho
y moldeandolo de forma que
no permita pasar el oxigeno”,
afirma Rafael Lopez, presi-
dente de la cooperativa, v ase-

Entre sus clientes
estan las bodegas de
Ia zona del Cognac

o los supermercados
Ingleses Sainshurys

vera que su cometido es “do-
tarlos con cabezas plasticas y
de madera y comercializarlos
en Espaiia”.

(Gracias en parte a este con-
trato en exclusiva, el fabrican-
te jerezano ha logrado que
sus ingresos superen los 1,5
millones de euros, y se ha eri-
gido como una de las pocas
empresas andaluzas del sec-
tor que halogrado subsistir.

“Actualmente, los produc-
tores de corcho mandan sus
planchas mayoritariamente a
Portugal, donde se encargan
de elaborar las coberturas pa-
ra las botellas” afirma el di-
rectivo.

De cara a los proximos

ejercicios, la firma esta estu-
diando nuevas alianzas en el
exterior para impulsar sus
ventas.

Mercado asiatico

“China nos parece un merca-
do en desarrollo muy prome-
tedor”, apunta. En este senti-
do, considera que “los consu-
midores de esta zona atn no
SON MUy exigentes v no se be-
ben vinos de calidad que re-
quieran un embotellamiento
especial, pero es una tenden-
cia que cambiara”.

Por ello, Tapon de Jerez es-
ta centrando sus esfuerzos en
buscar socios entre los fabri-
cantes de tapones del gigante
asiatico. Un paso que, en cual-
quier caso, se esta ralentizan-
do por culpa dela crisis.

La otra gran baza con la
que sostendra su crecimiento
en los proximos anos es el
propio desarrollo de los nue-
vos productos del grupo Qe-
neo.

“Lacompaflia francesa esta
investigando en Extremadu-
Ia un nuevo sistema para eli-
minar del corcho todas aque-
llas particulas que puedan
afectar a las propiedades or-
ganoléticas del vino”, conclu-
ye Rafael Lopez.




